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SISTEMA MODA:



*stante ricerca di professionisti che sappiano tradurre unafen-

~ta sartoria. Nel proporre un concept, scegliere il tipo di %
- tessuto e tratteggiare 1 possibili accessort, lo stlista, 0 L@
fashion designer, lavora a stretto contatto con ["ufficio

ZELO E CREATIVITA

MARGHERITA PERILLI STILISTA

di Monica Piccini 5

to non solo a tagliare un abito e svilupparlo nelle varie taglie,
il tipico mesticre di modellista, ma ho avuto anche la fortuna di
d’al-  affiancare alle macchine gli operai di un’azienda che produceva
jersey, il tessuto su cui poi mi sono specializzata.» Margheri-

ta arriva a Milano da Vercelli, dove ¢ nata, per frequentare
I'Istituto artistico dell’abbigliamento Marangoni, ancora
oggi uno dei pitt quotati nel settore. A 22 anni, durante il
primo arno di scuola, comincia a frequentare stage di tut-
to rispetto: da Costume National a Versace, da Erreuno (le
cui collezioni al tempo erano disegnate da Armani ¢ Ferre)
alla Dupont dove si dedicaallaricerca sui filati. «Mi
SOMO messa in Proprio a 30 anni, mizialmente
accettando alcune consulenze, che tradotto
firme del mondo della moda. «Mi significa quando le aziende ti aflidano Ja
ha ajutato una lunga gavetta, = %, s e s ] N gestione della loro collezione, dalla
durante la quale ho impara- AL55S o o a & 3 B\ sceladel materiale o al tessuto finito

ilista, modellista, prototipista: il mercato dellamoda¢ alla co-

denzadello stile in un cartamodello ¢ infine in un prodotto

prodotto che ha il compito di tradurre le sue idee cre-

ative negli abiti delle collezioni vere e proprie. Come

si fa a diventare stlisti? E ancora possibile senza
grandi raccomandazioni? Lo abbiamo chiesto a Mar-
gherita Perilli, giovane stilista indipendente
che, prima di aprire un suo show room
a Milano, ha collaborato con grandi

[UN MINI ABITO DI SETA,
PARTE DELLA PRIMA COLLEZIONE
DI MARGHERITA PERILLI.



0 al capo finito. Negli ultimi tre anni poi
ho cominciato a disegnare la mia lineay.
(i’¢ ancora spazio per entrare in questo
mondo senza grandi risorse? «Lo spazio
¢’¢ se indovini la nicchia giusta.»

SCUOLA, STAGE E PRATICA

«(ialascuola haun costo non indifferen-
te, anche se ti da una valida [ormazione
per quanto riguarda la teoria. Mentre per
la pratica, nella moda, 'unica ¢ cimentar-
s1 sul campo. Poiché esistono tantissime
professionalita, dal disegnare accessori
(gioielli, scarpe), all"abbigliamento (capo
spalla, abito da sposa, abito sportivo), ¢
fondamentale scegliere il settore di mer-
cato giusto. Gl stage servono proprio
a queslo, a far capire ai ragazzi com’¢ il
lavoro: se ¢ fatto bene, ¢ davvero molto
faticoso. Perché c’¢ bisogno di moltissi-
me correzioni. Per quanto uno cerchi di
seguire ogni fase, ti sfugge sempre qual-
cosa. Devi fare meno errori possibili nel

Margherita. Perille

minimo tempo possibile, il tempo di cre-
azione e realizzazione di una collezione
¢ ormai ristretto a due mesi.» Abbiamo
fatto due conti: per iniziare a [irmare una
collezione propria, oltre a un’ottima for-
mazione, bisogna considerare un budget
di circa 50 mila euro, comprensivo delle
spese per alfitto dello show room, dove
gl acquirenti possano venire a visionare
e comprare la collezione; dello stipen-
dio di due collaboratori che si occupino
dell’amministrazione ¢ della presenta-
zione alle varie boutique, ¢ della realizza-
zione di almeno circa 50 pezzi, laprima
sudata collezione. Gerto, ¢’¢ anche il gio-
vane stilista che sceglie il lavoro dipen-
dente, in uno studio stile
O 10 una grande maison,
ricoprendo  mizialmen-
te un ruolo esecutivo ¢
conquistando via via pit
liberta creativa e capaci-
ta decisionale.

“Lntrare nella moda?
Lo spazio c e, bisogna
lrovare la nicchia giusta”

SISTEMA MODA

:".:L;f Scandra Facchinetsi

Giovani, determinate e con
un destino ““a mcastro”. Frida
Giannini e Alessandra Facchinetta
sono gl astri nascenti delle piu
prestigiose griffe italiane: le maison
Gueci e Valentino. La prima nasce
alRomanel 1972, vive aFirenze e
studia all’ Accademia di costume e
moda. Nel 1997 lavora da Fendi,
come stilista del prét-a-porter e
della pelletteria. 11 2002 segna
il suo arrivo da Gucci: direttore |
creativo nel settore |
borse e accessori.
Dal marzo 2005,
anche il settore
prét-a-porter donna
passa sotto la sua
direzione, Quindi
diventa direttore
creativo delle limee
di prodotto di Gucci
nel gennaio 2006.
Alessandra Facchinett
(nellafoto), anch’essa
del °72, studia
all’Istituto artistico
per ’abbigliamento Marangoni
di1 Milano. Nel 1994 iniziaa
lavorare alla Miu Miu (Prada).
dove rimane per sette anni. Passa
poi a Gucci. Per Moncler rinnova
1l look dei “mitict” piumini anni
"80 facendoli diventare capi di
alta moda. Nel settembre del
2007 subentra a Valentino come
direttore creativo delle collezioni
donna Valentino fashion group.
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